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ABC diversifica 

investimentos 
Com entrada na 301, grupo passa a comprar 

participações minoritárias em startups 

Por ALEXANDRE ZAGHI LEMOS azlemos(Ogrupo
mm.com.br 

m estudo da Harvard Business, que ava- 

Jiou o desempenho de empresas norte- 

“americanas durante períodos de recessão, 

constatou que as que melhor enfrentam as 

adversidades e até triunfam após as crises 

são aquelas que encontram O difícil equili- 

brio entre o corte de custos para sobreviver 

hoje e investir no amanhã. Ou seja, as mais 

pragmáticas se saem melhor que as que se fo- 

camna prevenção ou que se jogam de forma 

agressiva em aventuras progressivas demais. 

Baseado nesta análise, o Grupo ABC re- 

solveu mudar seu plano de investimentos 

no decorrer de 2015. A prática dominante 

adotada até o início do ano era a de compra 

majoritária de empresas, como a digital Sal- 

ve, concretizada em abril; a agência de pu- 

blicidade Escala, adicionada à holding em 

setembro de 2014; ea de relações públicas 

CON, adequivida um ano antes 

tem três modelos possíveis. Além da com- 

prado controle acionário, são consideradas 

jointventures e investimento minoritário em 

startups. Essa terceira modalidade, batizada 

de ABC Seed, é inaugurada com a injeção de 

recursos na 301, agência especializada em 

produzir e comprar mídia para vídeos em 

plataformas digitais. 

“Com isso, pretendemos investirem em- 

presas mais jovens e promissoras, sobretudo 

do mercado digital que, em geral, é menos 

afetado pela crise — especialmente nesta 

área de vídeo online. Assim, seguimos ino- 

vando, mas sem tirar os olhos dos custos, 

da rentabilidade e da saúde da operação. É 

um ajuste no nosso plano de atuação, com 

vista a não parar de investir mesmo duran- 

tea crise” diz Bob Wollheim, head ofi digital 

do Grupo ABC. 
Mémi da compra de uma participação pe 

q modelo do AM * cido ed provo atm 

Martins, Bamey, Silveira, Mieskato (em pé), Palma e Wollheim (agachados): foco na explosão do vídeo digital 

clusão da empresa no ecossistema do grupo; 

o que pode gerar sinergia de negócios eno- 

vas oportunidades, além deaprimoramen- 

to da gestão. “A associação com um grande 

grupo de comunicação faz mais sentido do 

que o modelo de investimento tradicional 

de fundos de venture capital, que já entram 

vislumbrando uma data de saída e não en- 

tendem do nosso mercado! acrescenta Wag- 

ner Martins, fundador da 301. 

Inicialmente focada em criação para o 

YouTube, a empresa expande seu cardápio 

de serviços para outras plataformas, como 

Facebook, Twitter, Instagram, Periscope e Vi- 

ne. “As possibilidades estão se multiplican- 

do. O Facebookregistrou aumento de 480% 

na publicação de vídeos no último ano) res- 

salta Martins. 

Desde o seu lançamento, em janeiro do 

amo passado, a 301 saltou de dois para oito 

elentes (nclulndo Skote Gatorade, da Am 

bey, além da GE, as escolas Pueri Domus e 

COC, e o programa Pânico), e de dois para 

seis sócios. Aos fundadores Martins e Ro- 

dolfo Mieskalo (ex-MTV), se juntaram re- 

centemente Gustavo Silveira, Fred Palma e 

Chico Barney (todos ex-Espalhe, assim co- 

mo Martins). Entre os planos futuros, estão 

de abertura de uma célula em Los Angeles 

no ano que vem. 
Além da compra da Salve, Wollheim já pi- 

lotou dentro do ABC o lançamento em abril 

da Mindigitall, unidade de gestão de inteli- 

gência de dados que absorveu a 2Action; e, 

no mês passado, da consultoria de negócios 

digitais Much More, em joint venture com à 

Sodet, empresa de inovação instalada no Por- 

to Digital, no Recife. Por outro lado, o Gru- 

po ABC já precisou fazer dois ajustes derota 

neste ano, quando promoveu a incorporação 

da DM9Rio pela Africa e a fusão da DM9Sul 

como escritório nacional da Pereira & O'Dell 
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